EL MINISTRO
DE TELENOVELA

#TELEYISALEAKS: ARTURD ZALDIVAR ¥ TELEVISA

“No se contratd a ninguna persona
para manejar mi cuenta de TikTok.
Todas mis cuentas en RRSS las
manejo personalmente, sin costo
alguno para erario publico”

ARTURO ZALDIVAR 23 DE MARZO DE 2023.

*

Aqui tuvimos "La Ley y el Desorden”
protagonizado por Arturo Zaldivar. Resulta
que nuestro flamante expresidente guinda de
la SCJN orquesto toda una estrategia digital
con un ejército de bots, paginas fake y
"likes" comprados.

DE LA MANO DE
TELEVISA Y METRICS T0 INDEX

Arturo Zaldivar habria sido impulsado
hacia la presidencia del maximo tribunal
(2019-2022) mediante una campaia negra
para atacar a sus rivales en la sucesion
interna (como Pérez Dayan y Ortiz Mena) y
mejorar la imagen publica de Zaldivar.

¢Cémo operd
la estrategia?

e Campanas negras contra rivales (Pérez
Dayan, Ortiz Mena).

e Botsy paginas falsas defendiendo a Zaldivar.

e Difusion de videos, notas falsas y ataques en
redes.

e Creacion de peticiones en Change.org para

pedir renuncias.

o Cronologia
P _ clave

2017-2018: Inicia relacion Televisa-Zaldivar.

e Enero 2019: Zaldivar gana la presidencia de la SCJN.

e 2019-2022: Operacidén continua con recursos
publicos.

e 2023: Finaliza contrato y salen funcionarios

implicados.

e Justacs de b Nacioe

involucrado 4

e Televisa y Metrics to Index (empresa de campanas
digitales):

o Zaldivar habria mantenido contacto constante con altos
mandos de Televisa, como Javier Tejado Dondé.

e Funcionarios de la SCJN laboraban en Televisa, no en la
Corte:

o Dos funcionarios de la SCJN trabajaban directamente
desde Televisa para la campania digital de Zaldivar.

o Mariana Rocio Franco Rodriguez y Francisco José Rullan _
Gutiérrez, quienes tenian el cargo de dictaminadores y su o
jefe oficial era el Director General de Comunicacién )
Social.
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Contratos
publicos

¢Licitaciones publicas? Aqui se armé la pachanga a
puerta cerrada: 61 millones entregados a Metrics to
Index, dizque para “monitorear redes” y producir la
serie “Canibal, Indignacién Total".

e Se otorgaron contratos de 47 millones de pesos, sin
licitacion publica a Metrics to Index para “monitoreo de
redes sociales”, aunque en realidad eran utilizados para__.
campafias de posicionamiento.

e La SCJN solté 14.5 millones para producir una miniserie
tan exclusiva... jque ni la propia Corte puede transmitirla!
Todos los derechos quedaron en manos privadas: Televisa y

Camila Producciones, cortesia de Javier Tejado Dondé.

Redes sociales
de Zaldivar

Resulta que el ministro no se volvioé viral por sus sentencias profundas, sino
por una estrategia digital digna de agencia disefiada por Televisa y Metrics
to Index.

¢Justicia? No, esto fue marketing digital con esteroides.

Mientras tU peleas con el CAPTCHA para pagar tu
predial, Zaldivar tenia un ejército de bots
defendiendo su imagen y atacando rivales como
Olga Sanchez Cordero y hasta Carlos Slim.

Si, le tiraron hasta al magnate... jtodo por unos likes!

Del desierto digital al Olimpo viral
=
®
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Redes sociales
de Zaldivar

Zaldivar se reunia con altos mandos de Televisa —
si, con Javier Tejado Dondé — para disenar su A Rt
estrategia de propaganda “War Room”. T i

En dicha reunidon se entregaban reportes en
donde se exponian las “actitudes” (percepciones
en redes sociales) respecto a Zaldivar, la Suprema
Corte, el Poder Judicial y temas de coyuntura, ya
sea sobre el Gobierno Federal, Morena o algun
actor publico clave.

LOS REPORTES QUE SE FINANCIARON GON
DINERO PUBLICO TENIAN CARATULA DEL
PODER JUDICIAL DE LA FEDERACION.

freet L
i
S A

LAS REVELACIONES DE #TELEVISALEAKS HACEN
PUBLICO LOS DOCUMENTOS FILTRADOS SUGIEREN
UNA ESTRATEGIA BIEN ORQUESTADA PARA
FAVORECER A ARTURO 2ALDIVAR, AUN FALTA
ESCLARECER LA MAGNITUD REAL DE LA
INFLUENCIA EJERCIDA.
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